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§1.
Zakres oferty i powierzchnie reklamowe

1. Miejskie Przedsiebiorstwo Komunikacyjne — £6dz Spotka z o0.0. (zwane dalej MPK - £6dz
Spoika z 0.0. badz Spodtkag) swiadczy ustugi reklamowe, oferujgc powierzchnie reklamowe pod
nastepujgce formy ekspozycji:

1) reklama zewnetrzna na pojazdach:
a) w przypadku autobuséw obejmujgca tyt pojazdu wraz z szybg, tacznie lub kazdy
z modutdw oddzielnie,
b) w przypadku tramwajéw obejmujgca boczne powierzchnie po jednej lub obydwu
stronach wagonu z wytgczeniem szyb, tgcznie lub kazdy z modutéw oddzielnie,
2) reklama wewnatrz pojazdow wystepujgca w nastepujgcych wariantach:
a) ramki pod plakaty reklamowe (A3, OWZ, B2),
b) miejsce pod plakaty reklamowe na tylnych powierzchniach opar¢ siedzen pasazerow,
c) miejsce na ulotki reklamowe w uchwycie pasazera (rgczka),
d) emisja reklamy na wyswietlaczu automatéw do sprzedazy biletow,
e) emisja reklamy na monitorach LCD,
3) emisja reklamy na wyswietlaczu automatéw stacjonarnych do sprzedazy biletéw na terenie
Miasta todzi,
4) bannery reklamowe na stronie internetowej www.mpk.lodz.pl, wyswietlane w zakladce
.Rozkiady jazdy” przy konkretnej linii lub liniach komunikacyjnych,
5) plakaty reklamowe w wiatach przystankowych wystepujgce w nastepujgcych wariantach:
a) panel (tzw. Citylight),
b) pétpanel.

2. Pojazdy wykorzystywane do ekspozycji reklamy zewnetrznej i wewnetrznej kursujg, zgodnie
Z obowigzujgcym rozktadem jazdy, na roéznych liniach komunikacyjnych z uwzglednieniem
cykli eksploatacyjnych, obowigzujgcych w MPK - £6dz Spétka z 0.0., przez co najmniej 20 dni
w miesigcu w okresie trwania umowy. Spoétka nie gwarantuje kursowania pojazdow
Z reklamami po wybranych lub statych trasach.

3. Wykaz oferowanych przez Spoétke powierzchni reklamowych uszczego6towiony o informacije
dotyczace, m.in., formatow ramek, wymiardw powierzchni reklamowych, rozdzielczosci
emitowanych reklam, wymogow technicznych odnoszgcych sie do materiatdw
wykorzystywanych przy wykonywaniu reklamy, itp. Dziat Promocji zamieszcza
wraz z cennikiem na stronie internetowej MPK - todz Spotka z o.0. www.mpk.lodz.pl
w zaktadce ,Reklama”.

§ 2.
Kompetencje w zakresie ustug reklamowych
1. W MPK - Lédz Spotka z 0.0. wszelkie sprawy zwigzane ze swiadczeniem ustug reklamowych
prowadzi oraz koordynuje Dziat Promocji.
Adres do korespondenciji:
Miejskie Przedsiebiorstwo Komunikacyjne — £6dz Spotka z o.0.,
90-132 L6dz, ul. Tramwajowa 6,
tel. (042) 672-14-33 / 672-14-36 / 672-12-20
e-mail: reklama@mpk.lodz.pl
2. Szczegoly dotyczgce ekspozycji reklam ustalane sg pomiedzy MPK — £d8dz Spditka z o.o.
(pracownikami Dziatu Promocji) a Klientem.
3. Wszelkie ustalenia pomiedzy Klientem a Dziatem Promocji dokonywane sg pisemnie w formie
papierowej lub elektronicznej.

§3.
Cennik ustug reklamowych
Ceny za udostepnienie powierzchni pod poszczegolne formy ekspozycji reklamy okresla ,,Cennik
ustug reklamowych”, zatwierdzany przez Zarzad Spoiki, znajdujgcy sie na stronie internetowej
www.mpk.lodz.pl w zaktadce Reklama.
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§ 4.

Podstawy s$wiadczenia ustug reklamowych
MPK-£06dz Spoétka z 0.0. swiadczy ustugi reklamowe w oparciu o zawarte z Klientem umowy
cywilnoprawne, z zachowaniem postanowien ust. 2.
Ustugi, o ktérych mowa w 8§ 1 ust. 1 pkt 2 — 5 (reklama wewnagtrz pojazdéw i w wiatach
przystankowych, emisja reklamy na wyswietlaczu automatow stacjonarnych do sprzedazy
biletow, bannery reklamowe na stronie internetowej), mogg by¢ swiadczone na podstawie
zlozonego przez Klienta pisemnego zamowienia na formularzu, ktérego wzor stanowi zatgcznik
nr 1 do niniejszych Zasad. ZamoOwienie dla realizacji wymaga przyjecia (akceptacji) przez
MPK - £6dz Spoétka z o.0.
Na wniosek MPK - £édz Spétka z o.0. Klient, bedgcy przedsiebiorcg zobowigzany jest do
przedtozenia dokumentu (wypisu/zaswiadczenia) z wlasciwego rejestru/ewidencji).
Osoba fizyczna nieprowadzgca dziatalnosci gospodarczej zobowigzana jest do przedstawienia
dokumentu potwierdzajgcego numer PESEL.

§5.
Obowi gzek informacyjny wynikaj acy z RODO

Dane osobowe Klienta bedg przetwarzane w zakresie niezbednym do wykonania umowy
zgodnie z art. 6 ust. 1 lit. b Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0so6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE.

Przed zawarciem umowy albo przy skiadaniu zaméwienia w przypadku, gdy ich realizacja
wymaga przetwarzania danych osobowych, Klient zobowigzany jest do zlozenia o$wiadczenia
0 zapoznaniu sie z zasadami przetwarzania danych osobowych przez MPK-L6dz Spétka z o.o.
przy realizacji ustug reklamowych. Wzér o$wiadczenia stanowi zatgcznik nr 2 do niniejszych
Zasad.

§ 6.

Postanowienia ogélne
MPK-L6dz Spétka z 0.0. ma prawo przed zawarciem umowy lub przyjeciem zamowienia
do realizacji, odméwi¢ ekspozycji reklamy bez podawania przyczyn i bez prawa Klienta
do jakichkolwiek roszczen.
Przed zawarciem umowy albo przy skladaniu zamowienia Klient zobowigzany jest
do przedstawienia projektu reklamy pracownikowi Dzialu Promociji do akceptaciji.
MPK-L6dz Spétka z 0.0. jest uprawnione, bez uzyskiwania odrebnej zgody, do wykonywania
zdje¢ eksponowanych reklam i ich bezptatnego wykorzystywania do celow promujacych
dziatalnos¢ Spokki.
Klient odpowiada za wszelkie szkody w mieniu Spétki powstale przy wykonywaniu przez niego
prac zwigzanych z nanoszeniem, zmiang, odnowieniem, naprawg oraz usunieciem reklamy.
Podstawg ustalenia rodzaju i rozmiaru szkody jest raport sporzgdzony przez Spoike
i podpisany przez Klienta lub osobe przez niego upowazniong. W przypadku zastrzezen, co do
projektu, jakosci lub sposobu realizacji prac zwigzanych z reklamg na pojazdach nalezy
stosowac postanowienia 8§ 9 ust. 14 - 18.

§7.
Tres$é reklamy
Klient ponosi odpowiedzialnos¢ za tresc i forme reklamy.
Reklama musi by¢é zgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa, w szczegolnosci nie moze
narusza¢ débr osobistych, stanowi¢ czynu nieuczciwej konkurencji, a takze ze wzgledu
na tres¢ lub forme godzi¢ w dobre obyczaje. Ponadto reklama nie moze godzi¢ w uzasadnione
interesy MPK-L6dz Spotka z o.o.



Zawierajgc umowe lub skiladajgc zamoOwienie Klient oswiadcza, ze posiada zgode 0sOb
widocznych na projekcie reklamy na wykorzystanie ich wizerunku w pelinym zakresie objetym
umowg oraz, ze ekspozycja tej reklamy nie narusza praw 0sOb trzecich. W przypadku
wystgpienia do MPK-£0dz Spotka z 0.0. przez osobe trzecig z roszczeniami dotyczgcymi
ekspozycji reklamy, Klient zobowigzany jest do ich zaspokojenia i zwolnienia Spotki od
obowigzku $wiadczen z tego tytulu oraz do zwrotu poniesionych przez nig wydatkow
zwigzanych z takimi roszczeniami.

. W razie stwierdzenia ktéregokolwiek z przypadkéw wskazanych w ust. 2 badz, jezeli tres¢ lub
forma reklamy jest niezgodna z zaakceptowanym projektem, stosownie do postanowien § 6
ust. 2, MPK-L6dz Spotka z 0.0. zastrzega sobie prawo do odmowy ekspozycji reklamy,
zadania od Klienta jej usuniecia bgdz samodzielnego usunigecia na jego koszt, bez prawa
Klienta do jakichkolwiek roszczeh.

. W trakcie trwania umowy Klient moze dokonac¢ zmiany tresci reklamy wylgcznie za zgoda
Dziatlu Promocji MPK-L8dz Spotka z 0.0. Zmiany tresci reklamy dokonuje sie po zatwierdzeniu
nowego projektu. Zmiana projektu reklamy oznacza jej ponowne wykonanie, zgodnie
z warunkami umowy. Postanowienia 8 4 ust. 2 oraz 8 6 ust. 1 - 4 stosuje sie odpowiednio.

§ 8.

Termin ekspozycji reklamy
Podpisanie umowy jest rownoznaczne z dokonaniem rezerwaciji powierzchni reklamowe;j.
Rezerwacja powierzchni reklamowej w przypadku zamdwienia nastepuje w momencie jego
przyjecia (akceptacji) przez pracownika Dzialu Promocji, o czym niezwlocznie informuje
Klienta. Podpisanie umowy lub przyjecie zamdwienia nastepuje po wczesniejszej akceptacji
projektu reklamy przez pracownika Dziatu Promacji.
Zawarcie umowy lub ztozenie zamdwienia powinno nastgpi¢ nie pézniej niz na 7 dni roboczych
(rozumianych, jako dni od poniedziatku do pigtku z wylgczeniem dni ustawowo wolnych od
pracy) przed rozpoczeciem terminu ekspozycji.
W przypadku niedotrzymania terminu, o ktorym mowa w 8 8 ust. 2, MPK - £6dz Spotka z o.0.
nie ponosi odpowiedzialnosci za op6znienia w terminie rozpoczecia ekspozycji reklamy.
Zmiana terminu ekspozycji moze nastgpi¢ wylgcznie za zgodg Dzialu Promocji i przed jej
planowanym rozpoczeciem.

§09.

Postanowienia szczegoétowe dotycz  gce reklamy na pojazdach
Reklama na pojazdach moze by¢ wykonana na powierzchniach zewnetrznych pojazdéw,
zgodnie z formami ekspozycji okreslonymi w § 1 ust. 1 za wyjgtkiem: dachu, przodu pojazdu,
kamer monitoringu zewnetrznego, szyb (z wytgczeniem tylnej szyby autobusu) oraz miejsc na
napisy i symbole wymagane przepisami okreslonymi przez organizatora transportu zbiorowego
w todzi.
Reklama musi zapewni¢ dobrg widocznosé¢ tablic informacyjnych zewnetrznych, napiséw
i symboli zamieszczonych w miejscach dla nich zastrzezonych poprzez zastosowanie tla
w jednolitym kolorze.
Reklama na tylnej szybie autobusu wykonana musi by¢ ze specjalnego rodzaju folii
zapewniajgcej dobrg przejrzystosc.
Reklama nie moze by¢ wykonana z folii lustrzanej.
Wszelkie prace zwigzane z opracowaniem i wykonaniem projektu, natozeniem, zmiana,
odnowieniem, naprawg reklamy oraz jej usunieciem na pojazdach wykonuje Klient na wlasny
koszt i ryzyko. Klient odpowiada za wszelkie szkody w mieniu MPK-tL6dz Spotka z o.o.
powstate przy prowadzonych przez niego pracach.
Klient ponosi odpowiedzialnos¢ za jakos¢ naniesionej reklamy, spetnienie wymogow
technicznych jej wykonania oraz przestrzeganie przepiséw bhp przy realizacji catosci prac.
Przez usuniecie reklamy rozumie sie przywrécenie pojazdu do stanu sprzed naniesienia
reklamy.
Catosci uzgodnien z Klientem w zakresie okresu udostepnienia powierzchni reklamowych,
terminéw wykonywania prac itp. dokonujg pracownicy Dziatu Promocji.
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Wszelkie czynnosci zwigzane z naniesieniem, zmiang, odnowieniem oraz usunieciem reklam
odbywajg sie na terenie Spotki. MPK-L6dz Spétka z 0.0. udostepni Klientowi teren zakiadu
eksploatacji (zajezdni) do wykonania prac. Prace wykonywane sg na podstawie ,Zlecenia
wykonania prac — Protokolu odbioru pojazdu”, ktérego wzoér okresla zalgcznik nr 3
do niniejszych Zasad. Klient zobowigzany jest do wykonywania prac w sposob niezaktdcajacy
funkcjonowania zaktadu eksploatacji i pozostawienia w czystosci udostepnionego stanowiska
po ich zakonczeniu, w tym usuniecia we wlasnym zakresie z terenu zajezdni wszystkich
wytworzonych odpadow.
Klient zobowigzany jest do uzgodnienia z MPK-L6dz Spotka z 0.0. terminu podstawienia
pojazdu w celu wykonania prac oraz czasu niezbednego do ich przeprowadzenia. Termin
podstawienia pojazdu powinien by¢ uzgodniony najp6zniej na 3 dni robocze przed planowang
datg wykonania prac. Jezeli z winy Klienta prace nie zostang wykonane w ustalonym czasie,
co skutkowaé¢ bedzie koniecznoscig wytaczenia pojazdu z ruchu, Klient zostanie obcigzony
karg umowng w wysokosci 1.000 zt za kazdy dzien wylgczenia z ruchu.

W celu unikniecia ewentualnych opéznien, wynikajgcych z braku niezbednych materiatow lub

wyposazenia, osoby wykonujgce prace majg prawo zapoznac Sie ze stanem technicznym

i powtokg lakierniczg pojazdu przed terminem wyznaczonym na wykonanie prac.

Najpozniej przy zawieraniu umowy Klient zobowigzany jest przediozy¢é nastepujgce

dokumenty:

1) oswiadczenie podpisane przez Klienta, ze ponosi on odpowiedzialnos¢ za osoby
wykonujgce w jego imieniu prace na terenie zajezdni oraz, iz posiadajg one stosowne
uprawnienia, aktualne badania lekarskie oraz zostali przeszkoleni w zakresie bhp;

2) pozwolenie na wytwarzanie odpadow badz decyzje zatwierdzajgcg program gospodarki
odpadami niebezpiecznymi, zgodnie z Ustawg z dnia 14 grudnia 2012 r. o odpadach
(ti. Dz. U. z 2018 r. poz. 992 z p6zn. zm.), a w przypadku ich nieprzedtozenia, pisemnego
oswiadczenia Klienta, ze ponosi petng odpowiedzialno$¢ za wytwarzanie, usuniecie
i zagospodarowanie odpadow zgodnie z powyzszg ustawa.

Oswiadczenia, o ktorych mowa w pkt 1 i 2 wazne sg przez rok od daty wystawienia.

Prawidlowe wykonanie prac powinno by¢ potwierdzone w formularzu ,Zlecenie wykonania

prac — Protokot odbioru pojazdu”, o ktorym mowa w 8 9 ust. 9.

W przypadku zastrzezen, co do projektu, jakosci lub sposobu realizacji prac zwigzanych

z przedmiotem zamoéwienia lub w przypadku wystgpienia szkody w mieniu MPK — t6dz

Spoétka z o.0. Strony sporzgdzajg raport z opisem uszkodzeh i wykonujg dokumentacje

fotograficzng. Sporzgdzony raport wraz z dokumentacjg fotograficzng przekazywany jest do

Dziatlu Promocji.

Stwierdzenie w raporcie, ze wykonane prace sg niezgodne z okreslonymi w zleceniu

lub z zaakceptowanym projektem, niezaleznie od postanowien okreslonych w 8§ 7 ust. 4

oraz 8 9 ust. 14, moze skutkowaé natozeniem kary w wysokos$ci 1.000 zt.

Jezeli Klient nie dokona w wyznaczonym przez MPK-L0dz Spotka z 0.0. terminie poprawek

wskazanych w raporcie jako zastrzezenia, z zachowaniem postanowieh ust. 17 niniejszego

paragrafu, MPK-L6dz Spétka z 0.0. moze:

1) dokona¢ poprawek samodzielnie lub zleci¢ ich wykonanie podmiotowi zewnetrznemu,
kosztami tych prac obcigzy¢ Klienta, ktory w takim przypadku dobrowolnie zobowigzuje sie
do ich uregulowania w terminie i wysokosci wskazanych w fakturze VAT;

2) w oparciu o postanowienia raportu ustali¢ rodzaj i rozmiar szkody powstatej w mieniu
Spoiki wystepujgc do Klienta o zaptate odszkodowania z tego tytutu.

Jesli w trakcie usuwania reklamy dojdzie do uszkodzenia powioki lakierniczej na pojezdzie,

Klient zobowigzuje sie do poniesienia kosztow naprawy okreslonych w kosztorysie

sporzadzonym przez serwis techniczny MPK — t6dz Spoétka z o0.0. wedlug stawki za

roboczogodzine obowigzujgcej w Spoitce na dzieh jej wykonania i standardowych kosztow
uzytych materiatéw. Klient dobrowolnie zobowigzuje sie do ich uregulowania w terminie

i wysokosci wskazanych przez MPK - £0dz Spotka z 0.0. w fakturze VAT. Ponadto Klient jest

zobowigzany do zabezpieczenia na wlasny koszt uszkodzonej powierzchni folig

samoprzylepng w kolorze powitoki lakierniczej tak, aby pojazd nie zostat wylgczony z ruchu
do czasu wykonania jej naprawy. W przypadku wylgczenia pojazdu z ruchu z powodu
niezabezpieczenia uszkodzonej powierzchni, Klient zostanie obcigzony karg w wysokosci

1.000 zt za kazdy dzien wylgczenia z ruchu.
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W przypadku, gdy Klient zakwestionuje zapisy sporzgdzonego raportu w zakresie uszkodzenh
badz przedstawionego kosztorysu, MPK - tédz Spotka z o0.0. powota na koszt Klienta
rzeczoznawce, ktory okresli rodzaj i rozmiar szkody.

W przypadku, gdy Klient nie usunie w ustalonym terminie, reklamy po zakonczeniu okresu jej
ekspozycji, MPK-L6dz Spéitka z o.0. obcigzy go oplatg z tytulu bezumownego korzystania
Z udostepnionej powierzchni w wysokosci 120,00 zt netto/za 1 dzien/ 1 pojazd, badz
samodzielnie usunie reklame lub zleci to podmiotowi zewnetrznemu, a kosztami tych prac
obcigzy Klienta, ktory dobrowolnie zobowigzuje sie do ich uregulowania w terminie i wysokosci
wskazanych przez MPK - £6dz Spétka z 0.0. w fakturze VAT.

MPK-L0dz Spoétka z 0.0. zobowigzuje sie do:

1) konserwacji dachu pojazdu w sposob nieuszkadzajgcy reklamy;

2) dbatosci o czystosc reklamy w trakcie jej ekspozycii;

3) informowania na zyczenie Klienta o przestojach pojazdéw z reklama;

4) przedtuzenia ekspozycji reklamy w przypadku awarii pojazdéw z reklama.

MPK-L6dz Spoétka z o0.0. moze udostepnia¢ pod reklame pozostate, wolne powierzchnie
pojazdéw (nieobjete umowag) innym kontrahentom, bez prawa roszczen ze strony Klienta.

§ 10.

Postanowienia szczegotowe dotycz  gce pozostatych form ekspozycji reklamy
W przypadku form ekspozycji, o ktdrych mowa w 8 1 ust. 1 pkt 2 - 4 przekazanie przez Klienta
materiatdbw reklamowych powinno nastgpi¢ najpézniej na 3 dni robocze przed rozpoczeciem
ekspozycji. W przypadku reklamy w wiatach przystankowych, o ktérych mowa w 8 1 ust. 1
pkt 5 przekazanie przez Klienta plakatéw powinno nastgpi¢ najpdzniej na 5 dni roboczych
przed rozpoczeciem ekspozyciji.
Niedotrzymanie termindw przekazania materiatow, wskazanych w ust. 1 niniejszego paragrafu
moze spowodowac opOznienie w rozpoczeciu ich ekspozyciji. W takich przypadkach Klientowi
nie przystuguje zadne roszczenie odszkodowawcze.
Wszelkie czynnosci zwigzane z opracowaniem projektu oraz wykonaniem reklamy wykonuje
Klient na wtasny koszt i ryzyko.
Czynnosci zwigzane z realizacjg ustug reklamowych, o ktérych mowa w 8 1 ust. 1 pkt 2 - 5
wykonywane s3 przez Klienta albo wiasciwg samodzielng komérke organizacyjng MPK-L6dz
Spéika z 0.0. stosownie do postanowien umowy lub realizacji zamowienia.
Czynnosci zwigzane z ekspozycjg plakatow lub ulotek umieszczanych wewnagtrz pojazdéw
oraz plakatow w wiatach przystankowych wykonywane sg na podstawie wystawionego przez
Dziat Promocji ,Zlecenia wykonania prac”, ktérego wzoér okresla zatgcznik nr 4 do niniejszych
Zasad.

§11.
Post epowanie w przypadkach uszkodzenia reklamy z winy Sp  6tki

MPK-L6dz Spétka z 0.0. ponosi odpowiedzialnosé tylko za szkody powstale z przyczyn
zawinionych przez Spotke. Odpowiedzialnos¢ odszkodowawcza MPK-L6dz Spétka z o.o.
obejmuje rzeczywiste straty poniesione przez Klienta.

MPK-L6dz Spotka z o.0. zobowigzane jest do odnowienia bgdz ponownego wykonania
reklamy na wiasny koszt jedynie wowczas, gdy ponosi odpowiedzialno$¢ za jej zniszczenie,
w pozostatych przypadkach koszty wykonania, odnowienia lub naprawy reklamy ponosi Klient.
W przypadku, gdy z winy MPK-LAdz Spotka z o0.0. pierwotnie ustalony wymiar albo okres
udostepnienia powierzchni nie zostanie dochowany, o ile bedzie to mozliwe, w uzgodnieniu
z Klientem termin ekspozycji zostanie wydluzony stosownie do okreslonego
w umowie/zamowieniu lub zmieniony.

§12.

Post epowanie w przypadkach niezawinionego przez Spotk e uszkodzenia reklamy
MPK-L&dz Spdtka z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnosci za uszkodzenia i zniszczenia reklamy
w innych przypadkach niz wskazane w § 11 ust. 1, w szczegdlnosci powstate z winy Klienta,
0s0b trzecich, a takze w wyniku zdarzen losowych tj. kolizji drogowych, aktéw wandalizmu, itp.



Klient jest zobowigzany do zapewnienia odpowiedniej jakosci reklamy, gwarantujgcej trwatos¢
i jej estetyczny wyglad przez caly okres ekspozyciji.

W przypadkach wystgpienia niezawinionych przez Spétke lub Klienta zdarzen, w wyniku
ktorych dojdzie do uszkodzenia reklamy albo braku mozliwosci jej dalszej ekspozyciji
(np. uszkodzenie pojazdu lub wiaty przystankowej), Klient chcacy kontynuowaé umowe/
zamdwienie ma prawo, w terminie wskazanym przez Spoétke, odpowiednio do: naniesienia,
dokonania poprawek badz renowacji reklamy albo dostarczenia nowych materiatow
reklamowych. Powyzsze Klient wykonuje na wtasny koszt i ryzyko. Jezeli Klient rezygnuje
z dalszej ekspozycji (odmawia odtworzenia/przeniesienia reklamy albo dostarczenia nowych
materiatéw albo nie wykonuje powyzszego we wskazanym terminie), a takze w przypadkach,
gdy MPK — £0dz Spotka z 0.0. nie ma mozliwosci udostepnienia tozsamej powierzchni pod
reklame (brak dostepnych pojazdéw albo wiat przystankowych w mozliwie bliskiej lokalizacii)
umowa lub zaméwienie zostajg zakonczone z dniem ztozenia odpowiednio przez Klienta albo
Spoétke stosownego oswiadczenia albo po uplywie wskazanego przez Spoétke terminu.
Wczesniejsze zakonczenie ekspozycji nie zwalnia Klienta z obowigzku usuniecia reklamy
Z pojazdéw. Wynagrodzenie przystugujgce MPK - £6dz Spétka z o0.0. z tytutlu udostepnienia
powierzchni pod reklame zostanie proporcjonalnie pomniejszone o niewykorzystany okres
ekspozycji. W takich przypadkach Klientowi nie przystuguje w stosunku do Spotki zadne
roszczenie odszkodowawcze.

W przypadku, gdy do uszkodzenia reklamy na pojezdzie dojdzie z winy Klienta (np. wadliwe
naniesienie reklamy, zastosowanie nieodpowiednich materiatbw) ma on obowigzek dokonaé
jej naprawy w terminie wyznaczonym przez MPK - £6dz Spotka z 0.0. W przypadku odmowy
wykonania naprawy lub niewykonania jej w wyznaczonym terminie, Spétka usunie reklame
i przywréci pojazd do stanu sprzed jej naniesienia, a kosztami obcigzy Klienta, ktéry
zobowigzuje sie do uregulowania naleznosci w terminie i wysokosci wskazanej
w fakturze VAT. Ponadto Klient zobowigzany jest do zaptaty calej naleznosci wynikajgcej
Z zawartej umowy.

W przypadku wystgpienia zdarzen niepozwalajgcych w ustalonym pierwotnie wymiarze albo
terminie na prezentacje reklam wewnatrz pojazdow, na wyswietlaczach automatéw
stacjonarnych do sprzedazy biletow lub bannerach reklamowych na stronie internetowej
(awaria systemu itp.), okres ekspozycji zostanie wydtuzony stosownie do okreslonego
w umowie/zamowieniu albo na wniosek Klienta i po uzgodnieniu ze Spo6tkag, zmieniony.

Klient moze na wtasny koszt ubezpieczy¢ reklame.

§13.

Warunki ptatno $ci
MPK-L6dz Spétka z 0.0. na podstawie umowy lub zamdwienia wystawi fakture w terminie
do 7 dni po zakonczeniu Swiadczenia ustugi, z zastrzezeniem postanowien ust. 2 i 3.
. W przypadku uméw/zaméwien dilugoterminowych Spoélka wystawiaé bedzie faktury
za poszczegolne okresy rozliczeniowe (miesieczne lub kwartalne).
MPK-L6dZ Spotka z 0.0. moze uzalezni¢ zawarcie umowy lub przyjecie zamowienia od
warunku, iz ptatnos¢ wymagana bedzie przed rozpoczeciem lub w trakcie ekspozycji reklamy.
Zaptaty przed rozpoczeciem ekspozycji dokonuje sie na podstawie faktury proforma, a wpltyw
$rodkéw na rachunek potwierdzany jest wystawieniem faktury dokumentujgcej ptatnoscé.
. Klient upowaznia MPK-L6dz Spotka z 0.0. do wystawienia faktury bez podpisu odbiorcy.
. W przypadku niewykorzystania przez Klienta udostepnionej powierzchni reklamowej
Z przyczyn lezgcych po jego stronie, a takze w sytuacji, o ktérej mowa w § 12 ust. 4, Klient jest
zobowigzany do uregulowania w petnej wysokosci naleznosci z tytutu umowy lub zamowienia.
. W przypadkach, o ktorych mowa w § 12 ust. 3, naleznos¢ z tytutu realizacji umowy/zamoéwienia
zostanie wyliczona proporcjonalnie do okresu ekspozycji zgodnie z zasadami okreslonymi
w ww. przepisach.
Zaptata naleznosci z tytutu realizacji umowy lub zamowienia powinna by¢ dokonana w terminie
14 dni od daty wystawienia faktury proforma lub faktury (nie dotyczy faktury dokumentujgcej
ptatnos¢, o ktérej mowa w ust. 3), przy czym za dzien zaptaty uwaza sie dzien uznania
rachunku MPK-t6dz Spétka z 0.0., chyba ze Strony postanowig inacze;.



Za kazdy dzieh opOznienia w pfatnosci na rzecz MPK-L6dz Spétka z 0.0. naliczone zostang
odsetki w wysokosci ustawowe;j.

Niezaleznie od obowigzku zaptaty naleznosci z tytutu realizacji umowy lub zamowienia,
Spoétka ma prawo domagac¢ sie naprawienia szkody na zasadach ogolnych, w szczegdlnosci
zwrotu kosztéw usuniecia reklamy, przywrdcenia pojazdu do stanu sprzed naniesienia reklamy

itp.

§ 14.
Warunki zako Aczenia realizacji umowy i zamdwienia

Umowa ulega rozwigzaniu, a zaméwienie uznaje sie za zakonczone po uptywie wskazanego
w nich okresu udostepnienia powierzchni pod reklame, z zastrzezeniem postanowien ust 2 - 4.
W przypadkach, o ktorych mowa § 11 ust. 3 i § 12 ust. 5, okres obowigzywania umowy badz
zamoOwienia ulega zmianie lub wydtuzeniu stosownie do zmiany lub wydtuzenia okresu
ekspozyciji reklamy.
Strony odstepujg od realizacji umowy lub zaméwienia (umowa ulega rozwigzaniu,
a zamodwienie uznaje sie za zakonczone) przed uptywem wskazanego w nich okresu
udostepnienia powierzchni w przypadku odpowiednio:
1) odmowy przez Klienta odtworzenia/przeniesienia ekspozycji albo dostarczenia nowych

materiatdw w sytuaciji:

a) uszkodzenia reklamy na pojezdzie z winy Klienta, o ktorym mowa w § 12 ust. 4,

b) niezawinionego przez Klienta i Spétke uszkodzenia reklamy, o ktérym mowa w § 12

ust. 3,

2) braku mozliwosci dalszej ekspozycji ze wzgledu na niedostepnos¢ tozsamej powierzchni

pod reklame w sytuacjach, o ktérych mowa w § 12 ust. 3.
MPK-L6dz Spotka z 0.0. moze odstgpi¢ od realizacji umowy lub zamdéwienia (umowa ulega
rozwigzaniu, a zaméwienie uznaje sie za zakonczone) przed rozpoczeciem lub uptywem
wskazanego w nich okresu udostepnienia powierzchni w przypadku niezaptacenia przez
Klienta zobowigzan wynikajgcych z umowy lub zamowienia, jezeli ptatnosé za catos¢ lub czesé
ustugi wymagana byta przed rozpoczeciem lub w trakcie trwania ekspozycii.
Odstgpienie od realizacji umowy lub zaméwienia w przypadkach, o ktérych mowa w ust. 3
pkt 1 lit. a oraz ust. 4, nie zwalnia Klienta od obowigzku uregulowania naleznosci w petnej
wysokosci, okreslonej w przedmiotowej umowie lub zaméwieniu. W przypadkach, o ktorych
mowa w ust. 3 pkt 1 lit. b i pkt 2, wynagrodzenie przystugujace MPK - £6dz Spotka z o0.0. jest
proporcjonalnie pomniejszone o niewykorzystany okres ekspozyciji.



